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研究背景及目标
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《i美股》为雪球财经旗下，为中国人观察投资美国
股市提供美股行情、新闻信息、财务数据等服务的财经
专业网站。

《i美股》定位于关注价值投资的网站，提供美国股
市大盘、各股及美股上市股市各行业信息；包括道琼斯、
纳斯达克、标准普尔及上市公司个股的实时数据信息、
美股市场大盘整体走势、美国及全球市场宏观信息等。
用户主要定位于，具有国际视野、资金量大的投资者，
上市公司中高层员工及美国投资者。

为了更好的挖掘和展现《i美股》作为网络媒体的价
值,《i美股》希望通过专业市场咨询公司来监测和分析
其自身媒体价值，为其市场推广和广告销售提供数据支
持。

《i美股》委托艾瑞咨询进行在线用户调研，了解i美
股门户网用户的基本特征、消费能力和网站使用行为特
征；分析i美股与竞争对手间的优劣势，挖掘并体现《i美
股》在专业财经媒体领域的优势和特色。
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研究方法
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调查时间：
2011年6月-7月

调查对象：
i美股用户

调查方法：
有奖在线问卷调研；用户通过《i美股》网站调研广告进
入艾瑞调研后台进行问卷答题。

调查样本量：
收集调查样本833份；其中有效样本量为600份



媒体评价
基础指标

媒体评价
用户价值

媒体评价
营销指标

研究思路
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媒体营销价值

媒体现状

媒体覆盖率

Eyes(Coverage)

媒体接受度

Effect

运营水平

媒体成长力

Expansion

品牌环境

Environment

用户现状
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Elements(Attributes)

消费力

Expense
（Consumptive Power）

营销可行性

生活形态

e-Lifestyle

行为形态

Execute（Actions）

用户
调研
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媒体受众分析结论（1）

● 83.4%的用户为“25-39岁”人群
●85.7%的用户为男性，女性占比14.3%

《i美股》用户是年富力强
的社会中坚力量

● 83.3%的用户拥有本科以上教育背景
● 57.5%的用户来自北京、上海、广东
● 67.5%以上的用户为职业投资人（投资代表）、企业管理人员及以上职位

《i美股》用户是具有高素
质的城市高端阶层

● 37.5%的用户个人年收入在20万元以上
● 54.5%的用户拥有银行贵宾卡, 52.8%的用户家庭都拥有汽车
● 92.0%的用户进行了金融投资

《i美股》用户是经济实力
强的优质消费人群



媒体受众分析结论（2）

● 74.2%的用户中每天访问1次及以上
● 65.6%的用户平均每次访问时长在30分钟以上
● 73.2%的用户认为《i美股》“与其他媒体相比，更具有实用性”

《i美股》用户对《i美股》
有较高忠诚度

●66.5%的《i美股》用户关注各类型网络广告
● 88.0%的用户认为《i美股》上的广告对工作/生活有帮助
● 89.2%的用户认为《i美股》上的广告有可信度

《i美股》用户的广告接受
度高、广告满意度高
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主要研究发现
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3

3.用户消费属性分析
- 消费商品品类

- 消费能力/消费意向

2.用户属性分析
- 性别/年龄/教育程度

- 地区/收入

- 行业/职位

1.媒体流量分析

- 覆盖人数

- 访问次数

- 浏览页面

- 浏览时间

4.用户媒介形态分析

- 媒体接触习惯

- 用户生活形态及价值观

- 媒体使用黏性

- 媒体接触态度



覆盖人数分析

12

根据i美股网提供的2011年1-6月的数据显示，《i美股》2011年1至6月月度平均覆盖人数达到
了24.1万，日均平均覆盖人数为14219人。虽然股市大环境在一定程度上会影响网站访问的数
量，但i美股在3-6月份月度覆盖人数和日均覆盖人数连续呈上涨趋势，可以看出i美股的网站
实用性、具有国际视野等方面吸引大量的用户，增强了老用户的黏性。
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月度总访问次数分析
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根据i美股网提供的2011年1-6月的数据显示，《i美股》2011年1至6月月度平均总访问次数达
到了61.4万。2011年6月用户总访问次数达到了81.5万，比1月份增长了近90%。可以看出，i
美股SNS平台的建立以及为投资者提供的专业服务，吸引了大量的用户访问。
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月度总浏览页面数分析
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根据i美股网提供的2011年1-6月的数据显示，《i美股》2011年1至6月月度平均用户月度总浏
览页面数达231万页。2011年6月用户总浏览页面数达到了309万页，比1月份增长了106%。
可以看出，i美股用户的网站使用程度较深。
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日均有效浏览时间分析
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根据i美股网提供的2011年1-6月的数据显示，《i美股》2011年1至6月平均用户日均有效浏览
时间为703.8秒，即11.4分钟，总体来看，这几个月的用户日均有效浏览时间的差距不是太
大。

2011.01-06平均用户
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703.8 秒 ， 即 11.4 分
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主要研究发现
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3

3.用户消费属性分析
- 消费商品品类

- 消费能力/消费意向

2.用户属性分析
- 性别/年龄/教育程度

- 地区/收入

- 行业/职位

1.媒体流量分析

- 覆盖人数

- 访问次数

- 浏览页面

- 浏览时间

4.用户媒介形态分析

- 媒体接触习惯

- 用户生活形态及价值观

- 媒体使用黏性

- 媒体接触态度



《i美股》用户性别与年龄分析

17

根据艾瑞本次调研数据显示，《i美股》男性用户超过了8成，占85.7%；《i美股》用户年龄集
中分布在25-39岁，超过了8成，占83.4%，是社会的中坚力量，拥有较强的购买力、决策力
和舆论导向力。

男

85.7%

女

14.3%

i美股网用户性别分布

————————————————————————————————————————————
样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。
————————————————————————————————————————————
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样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。
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《i美股》用户教育背景分析
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根据艾瑞本次调研数据显示，从《i美股》用户的教育背景来看，超过8成的用户学历为本科及
以上。用户较高的学历背景，使其更容易接受新兴事务，对于新产品接受程度较高。
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54.6%

25.7%
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大专及以下
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硕士/MBA

博士及以上

i美股网用户教育背景

————————————————————————————————————————————
样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。
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《i美股》用户地域与个人平均年收入分析
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根据艾瑞本次调研数据显示，《i美股》用户分布广泛，用户分布Top10的省市是中国目前经
济较为发达的省市，比例达到79.2%。艾瑞认为，以上城市的市场需求和购买力均高于其它城
市，凸显其高端用户特征，是推动中国经济发展的主流人群。《i美股》用户整体收入较高，
个人平均年收入高达31.7万，具有很强的消费能力。

《i美股》整体用户的个人平均年收入：31.7万
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样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。
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《i美股》用户行业与职位分析
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根据艾瑞本次调研数据显示，《i美股》用户行业分布广泛，其中银行/金融/保险/证券/投资
这种行业最多，占28.2%；从用户的职位分布来看，《i美股》用户中，企业管理人员及职业
投资人（投资公司代表）等占比较高，占67.5%，可以看出拥有话语权的用户比例较高。
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样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。
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主要研究发现
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3

3.用户消费属性分析
- 消费商品品类

- 消费能力/消费意向

2.用户属性分析
- 性别/年龄/教育程度

- 地区/收入

- 行业/职位

1.媒体流量分析

- 覆盖人数

- 访问次数

- 浏览页面

- 浏览时间

4.用户媒介形态分析

- 媒体接触习惯

- 用户生活形态及价值观

- 媒体使用黏性

- 媒体接触态度



《i美股》用户主要消费产品分析（汽车）
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根据艾瑞本次调研数据显示，超过5成的《i美股》用户家庭拥有汽车，比例为52.8%；并在未
来有23.2%的用户计划购买越野车，可见《i美股》用户比较注重品质消费；有22.5%的用户未
来打算购买15万以上的车，消费能力可见一斑。
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——————————————————————————————————————————
样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。
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《i美股》用户银行贵宾卡拥有情况分析

23

根据艾瑞本次调研数据显示，超过5成的《i美股》用户拥有银行贵宾卡，比例达54.5%。
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54.5%

没有

45.5%

i美股网用户及家庭拥有银行贵宾卡的情况

————————————————————————————————————————————
样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。
————————————————————————————————————————————
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《i美股》用户金融产品投资情况分析
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根据艾瑞本次调研数据显示，超过9成的《i美股》用户进行过金融产品投资，其中81.3%的
《i美股》用户投资股票，对于股票市场的资讯关注较多。
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《i美股》用户金融产品投资额度分析

25

根据艾瑞本次调研数据显示，《i美股》用户投资产品的投资额度中，股票的平均投资金额
最高，为28.9万，其次是期货的平均投资金额，为26.5万，外汇平均投资金额为22.7万，基
金平均投资金额为19.8万,债券平均投资金额为19.1万。

期货平均投资金额26.5万

基金平均投资金额19.8万

债券平均投资金额19.1万

外汇平均投资金额22.7万

股票平均投资金额28.9万

33.40%

48.89%

60.87%

51.67%

38.46%

26.6%

23.3%

15.2%

24.4%

25.6%

10.5%

5.6%

6.5%

10.1%

10.3%

29.5%

22.2%

17.4%

13.9%

25.6%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

股票

外汇

债券

基金

期货

i美股用户投资产品的投资额度

10万以下 10-30万 30-50万 50万以上

————————————————————————————————————————————
样本描述：N=39、N=209、N=46、N=90、N=488；于2011年7月通过i美股调研获得。

————————————————————————————————————————————
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《i美股》用户房地产投资及家庭保险投资情况分析

26

根据艾瑞本次调研数据显示，虽然受目前国内房地产市场调控的影响，整体房地产成交量不
高，但整体来看，随着二、三线城市需求的增加以及租赁市场需求的膨胀，一定程度上也吸
引了对房地产投资有需求的用户。《i美股》用户在房地产投资上的总体金额相对较高，房地
产平均投资金额达154.7万； 《i美股》用户家庭每年保险平均投资金额为5.0万。

《i美股》用户房地产平均投资金额：约为154.7万 《i美股》用户保险平均投资金额：约为5.0万

13.6%

24.3%

22.2%

39.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

50万以下

50-100万

100-200万

200万以上

i美股用户的家庭在房地产上的投资额度

————————————————————————————————————————————
样本描述：N=243；于2011年7月通过i美股网调研获得。

————————————————————————————————————————————
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72.1%

16.8%

7.9%

3.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

5万以下

5-10万

10-20万

20万以上

i美股网用户的家庭每年在保险上的投资额度

———————————————————————————————————————————
样本描述：N=190；于2011年7月通过i美股网调研获得。

———————————————————————————————————————————
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主要研究发现

27Copyright © 2011 iResearch Consulting, All Rights Reserved

3

3.用户消费属性分析
- 消费商品品类

- 消费能力/消费意向

2.用户属性分析
- 性别/年龄/教育程度

- 地区/收入

- /行业/职位

1.媒体流量分析

- 覆盖人数

- 访问次数

- 浏览页面

- 浏览时间

4.用户媒介形态分析

- 媒体接触习惯

- 用户生活形态及价值观

- 媒体使用黏性

- 媒体接触态度



《i美股》用户媒体接触情况分析

28

根据艾瑞本次调研数据显示，《i美股》用户在经常接触的媒体中以互联网居多，占97.5%；
其次传统的媒体——电视，占49.3%。

18.3%

34.7%

39.5%

46.3%

48.3%

49.3%

97.5%

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

广播

户外媒体

手机WAP

报纸

杂志

电视

互联网

i美股用户经常接触的媒体类型

————————————————————————————————————————————
样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。

————————————————————————————————————————————
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《i美股》用户经常浏览网站类型及关注资讯或内容分析

29

根据艾瑞本次调研数据显示，《i美股》用户在浏览网站时，以浏览门户网站居多，占
71.3%；《i美股》用户在浏览网站时，以关注财经类的资讯或内容居多，占88.0%，说明《i

美股》用户对投资理财方面的信息有一定的需求。

1.8%

8.8%

25.0%

31.2%

31.7%

34.8%

51.0%

59.0%

65.7%

71.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

其他

网络游戏网站

网上IT数码服务

社区交友

生活类服务

在线视频

电子商务

网上金融服务

搜索引擎

门户浏览

i美股用户经常浏览的网站类型

———————————————————————————————————————————
样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。

———————————————————————————————————————————
©2011.8  iResearch Inc.        www.iresearch.com.cn

5.0%

9.5%

16.5%

17.5%

20.5%

22.8%

24.5%

26.2%

26.8%

27.2%

27.3%

31.8%

46.3%

74.2%

88.0%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

母婴类

游戏类

时尚类

在线音乐

汽车类

娱乐类

生活类

数码类

体育类

旅游类

论坛/社区

SNS

IT类

新闻类

财经类

i美股用户在互联网上经常关注的资讯或内容

———————————————————————————————————————————
样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。

———————————————————————————————————————————
©2011.8  iResearch Inc.              www.iresearch.com.cn



33.5%

4.5%

10.2%

19.7%

20.0%

26.2%

42.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

不关注任何形式的网络广

告

其他

互动游戏式广告

文字链接式广告

Flash动画广告

视频广告

图片广告

i美股用户比较关注的网络广告形式

————————————————————————————————————————————
样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。

————————————————————————————————————————————
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《i美股》用户关注网络广告形式分析

30

根据艾瑞本次调研数据显示，《i美股》用户关注图片广告的居多，占42.5%；其次是视频
广告，占26.2%；《i美股》可以通过在网站上投放图片广告和视频广告来进一步增加用户
的黏性。



78.7 

68.9 

70.6 

83.8 

83.8 

65.1 

61.2 

68.3 

68.2 

57.1 

73.9 

83.1 

54.0 

63.3 

90.7 

69.3 

81.7 

92.4 

79.2 

74.9 

我不会购买山寨机和仿品

我愿意多花钱购买名牌产品

即使价钱贵一点,我还是喜欢购买国际品牌

我信赖有品牌的商品

我喜欢的品牌,我会一直使用它

广告是生活中必不可少的东西

看广告简直是浪费我的时间

在购物时，看过广告的商品会给我留下更好的印象

还是购买有广告的品牌比较可靠

我经常阅读报纸及杂志中的广告

当电视播放广告时，我通常会转换频道

我会阅读报纸的金融页面

我买东西喜欢付现金

金钱是衡量成功的最佳标准

在购买金融产品前，我想知道得越详尽越好

我更看重投资的收益,即便风险大也愿意承受

互联网已经成为我主要的娱乐方式

当我有信息需求时，首先想到的是上网查找

网络已经成为我进行社会交际的新渠道

由于互联网我睡的更少了

i美股用户生活形态及价值观

————————————————————————————————————————————

样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股调研获得。

————————————————————————————————————————————
©2011.8  iResearch Inc.                                                                                         www.iresearch.com.cn

《i美股》用户生活形态及价值观分析

31

媒体观

理财观

广告态度

品牌观

《i美股》用户在有信息需求时，首先
想到的是上网查找。

《i美股》用户在进行购买金融产品
前，希望知道金融产品的信息越详尽
越好，具有良好的理财观念。

《i美股》用户对有广告的商品可以留
下深刻印象，而且认为购买有广告的
品牌比较可靠。

《i美股》用户对品牌商品有很强的信
任度和依赖度。



《i美股》用户了解财经类网站渠道分析

32

根据艾瑞本次调研数据显示，《i美股》用户了解财经类网站的渠道主要是通过搜索引擎，
比例达64.5%，其次是通过朋友推荐，比例达51.8%。

9.7%

7.8%

12.0%

15.3%

20.8%

26.5%

27.3%

39.5%

51.8%

64.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

其他

户外广告

平面广告

该网站的产品宣传资料

会议/论坛

网址站/网址之家推荐

网络广告

其他媒体上的内容转载

朋友推荐

搜索引擎

i美股用户了解到财经类网站的渠道

————————————————————————————————————————————
样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。

————————————————————————————————————————————
©2011.8  iResearch Inc.                                                                                         www.iresearch.com.cn



《i美股》用户浏览财经类网站分析

33

根据艾瑞本次调研数据显示，《i美股》用户经常浏览和最经常浏览的财经类网站中，浏览
《i美股》的居多，经常浏览和最经常浏览的比例分别为87.5%和70.2%。可以看出，《i美
股》用户对其忠诚度较高。

4.7%

1.7%

5.7%

7.7%

5.2%

5.2%

8.2%

9.0%

12.3%

11.5%

8.5%

12.3%

18.3%

24.2%

36.8%

70.2%

11.8%

7.0%

13.8%

19.8%

19.8%

20.7%

23.2%

23.3%

25.0%

25.0%

28.0%

32.5%

41.3%

48.8%

61.2%

87.5%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

其他

全景网

搜狐财经

网易财经

金融界

财经网

雅虎财经

财新网

腾讯财经

东方财富网

路透中文网

和讯

FT中文网

华尔街日报中文网

新浪财经

i美股网

i美股网用户经常浏览的财经类网站

经常浏览 最经常浏览

————————————————————————————————————————————
样本描述：经常浏览：N=600，最经常浏览：N=600；于2011年7月通过i美股网获得。
————————————————————————————————————————————
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权威性

独立性

及时性

独家报道国际视野

实用性

趣味性

i美股用户对财经类网站的评价

i美股网 新浪财经 东方财富网 财新网

————————————————————————————————————————————
样本描述：N分别为421，221，69，54；于2011年7月通过iclick调研社区及财经网获得。

————————————————————————————————————————————
©2011.7  iResearch Inc.                                                                              www.iresearch.com.cn

《i美股》用户对财经类网站评价分析

34

根据艾瑞本次调研数据显示，与新浪财经、东方财富网及财新网其他财经类网站相比，用户
认为《i美股》是最具有实用性、国际视野及相对具有趣味性的财经类网站，在其他方面《i美
股》还需进一步加强。

i美股网 新浪财经 东方财富网财新网

权威性 23.0% 34.4% 17.4% 37.0%

独立性 43.9% 12.2% 11.6% 64.8%

及时性 56.5% 64.7% 59.4% 18.5%

独家报道 39.7% 15.4% 15.9% 57.4%

国际视野 50.4% 28.1% 11.6% 18.5%

实用性 73.2% 50.7% 68.1% 25.9%

趣味性 14.3% 6.3% 10.1% 5.6%



《i美股》用户了解《i美股》网站渠道分析

35

根据艾瑞本次调研数据显示，《i美股》用户绝大多数是通过朋友推荐和搜索引擎了解到i美股
的居多，接近8成，共占78.5%。

8.5%

1.2%

3.8%

5.3%

8.0%

8.2%

9.3%

27.7%

39.2%

39.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

其他

户外广告

平面广告

该网站的产品宣传资料

网址站/网址之家推荐

会议/论坛

网络广告

其他媒体上的内容转载

搜索引擎

朋友推荐

i美股用户了解到i美股网的渠道

————————————————————————————————————————————
样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。

————————————————————————————————————————————
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《i美股》用户浏览频率及停留时间分析

36

根据艾瑞本次调研数据显示，《i美股》用户最近半年平均每周访问《i美股》 网站9.6次，
每次访问《i美股》网站停留的时间平均为42.9分钟。可以看出，用户对《i美股》的依赖
性高，黏性较强。

《i美股》用户平均每次访问时间：约为42.9分钟《i美股》用户平均每周访问次数：约为9.6次

3.7%

14.5%

7.7%

24.7%

49.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

每周访问少于1

次

每周访问1～2次

隔天访问1次

每天访问1次

每天访问2次以

上

i美股用户最近半年内浏览i美股网网站的频率

————————————————————————————————————————————
样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股调研获得。

————————————————————————————————————————————
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9.0%

25.3%

37.8%

27.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

15分钟以下

15～30分钟

30分钟～1小

时

1小时以上

i美股用户平均每次访问i美股网网站的大约停留时间

———————————————————————————————————————————
样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。

———————————————————————————————————————————
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《i美股》用户主要获取内容及评价分析

37

根据艾瑞本次调研数据显示，用户在《i美股》主要是通过美股投资研报、各股评论以及美股
行情来了解股市相关信息，为用户未来投资提供参考；用户认为《i美股》与其他财经媒体相
比，是网站内容实用性强及内容报道及时全面的财经类网站。

13.2%

42.5%

46.7%

51.2%

51.7%

59.7%

66.0%

67.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

其他

美国股市大盘

信息

个股交易信息

新股上市信息

财务数据

美股行情

个股评论

美股投资研报

i美股用户通过访问i美股希望获取的信息类型

————————————————————————————————————————————
样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。

————————————————————————————————————————————
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3.2%

3.2%

3.7%

5.0%

6.7%

10.8%

11.3%

12.0%

17.0%

27.2%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

其他

网站形式多样化

网站内容信息来源权威

网站界面设计美观

信息内容可靠

信息内容更新速度快

具有国际视野

信息内容独特

内容报道及时全面

网站内容实用性强

i美股用户对i美股网的印象

———————————————————————————————————————————
样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。

———————————————————————————————————————————
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《i美股》用户满意度评价分析（1）

38

根据艾瑞本次调研数据显示，《i美股》用户对《i美股》的网站信息内容更新速度表示满
意的比例超过7成，达78.4%，其中表示非常满意的用户占22.2%；对网站登录速度表示满
意的比例超过8成，达83.4%，有30.2%的用户表示非常满意。

0.8%

3.3%

17.5%

56.2%

22.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

非常不满

意

不太满意

一般

比较满意

非常满意

i美股用户对i美股网网站信息内容的更新速度的满意度

————————————————————————————————————————————
样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。

————————————————————————————————————————————
©2011.8  iResearch Inc.                                                                                         www.iresearch.com.cn

0.2%

1.5%

15.0%

53.2%

30.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

非常不满

意

不太满意

一般

比较满意

非常满意

i美股用户对i美股网网站登录速度的满意度

———————————————————————————————————————————
样本描述：N=600；于2011年7月通过i美股网调研获得。

———————————————————————————————————————————
©2011.8  iResearch Inc. www.iresearch.com.cn



《i美股》用户满意度评价分析（2）

39

根据艾瑞本次调研数据显示，《i美股》用户对《i美股》网站的形式表示满意的比例达到了
80%，其中表示非常满意的用户占21.5%。

0.3%

2.2%

17.5%

58.5%

21.5%
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《i美股》用户对广告评价分析
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根据艾瑞本次调研数据显示，用户对于《i美股》网站广告对个人工作和生活的帮助认可程
度较高，88.0%的用户表示满意，其中24.5%的用户表示非常满意。89.2%的用户认为《i美

股》上的广告商品/服务可信，其中18.2%的用户则表示非常满意。
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《i美股》用户对网站的整体评价分析
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根据艾瑞本次调研数据显示，超过9成的用户对于《i美股》网站的总体评价表示满意，其中
表示非常满意的占23.7%；可以看出，《i美股》网站的内容实用性强、内容报道及时全面、
具有国际视野、网站登录速度快以及网站广告帮助性强等方面都成为用户对其得出好评的重
要因素。
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《i美股》用户对网站的推荐意愿分析
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根据艾瑞本次调研数据显示，接近9成的用户愿意将《i美股》推荐给他人或朋友，比例达
89.4%。而用户愿意推荐的原因主要是，《i美股》网站内容实用性强，信息及时权威、对投
资理财方面有帮助等，普遍认为《i美股》是目前国内最专业、最权威的美股网站。
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